Dachmarke Friesoythe




Unser Auftrag:
Durchfuhrung eines
Dachmarkenprozesses fur die Staat
Friesoythe.

Eroebnisoffen




e Prozess

. Markensteuerrad
. Positionierung &
2 Markendesigns zum Entscheid



Kick Off

mit Lenkungsteam

Der Prozess

>>> Fortlaufende Abstimmung mit Lenkungsteam >>>

Analyse-WS

mit Strategiegruppe

15.11.2022

Recherche
Auswertung

Zukunfts-WS

Markenvision

2.12.2022

Marken-WS 1

Werte & Themen

13.

Kinder & Marken-WS 2
Jugendkonferenz Zielgruppen &
Markenvision Bediirfnisse

.2022 23.1.2022 3.2.2022

Moderation & Abstimmung & Auswertung

Strategie-WS

mit Strategiegruppe

10.2.2022

Marken-
steuerrad

Markenbild




Strategiegruppe:

Ist-Analyse & Zielsetzung




SWOT-Analyse

Starken

funktionierendes
Mittelzentrum

Thema Eisenstadt
hat eine hohe
Bekanntheit >

auch Uberregional

Tourismus
Thulsfelder
Talsperre als
Potenzial;
Einbindung in
Bootsausflige und
Tierpark

Stadtpark,
Bewegung
an der
Soeste

Gewasserentwick-

lungsplan

Chancen

Das Thema
~Wasser"
lasst sich  —
ausbauen

Tourismus
ausbaufahig

Corona als
Chance flr
Experimente

,Eisen” und
~Hanse"
kann man
verbinden.

- Radtourismus fordern
- Touristische Nutzung

des Kanals
- Freizeitangebote
- Bluhstreifen &
Streuobstwiesen

Tourismus ist
deutlich

ausbaufahig -

erhéhter Anteil
inhabergefihrten

Einzelhandels mit niedrige
Individualitit und starke Arbeitslosigkeit
Service; gute .
Anbindung im Reglon
modal split
hohe
Agrar- und
Erndhrun Nachfrage
lust & Gewerbe-
scluster
standorte
viele Raume
far
Begegnungen
90,4% (174 g g g
Personen) mit, dass
ste sich ot Freizeitangebote
ihrem jetzigen
Wohnort befinden.
Alle Altersklassen
Bildung +
Betreuung
stark
Gute Infrastruktur
Kinderbetreuung/
Bildung: junge
Familien bleiben
Potenziale LIS TS
. konzept geplant,
und Raume Radverkehrs-
sind konzept
n_q beschl
definiert esaiossen

Ortstypische,
offentliche sowie
private Gebaude

wirtschafts-

Dorfer: Die

Nahversorgung

und arztliche

Verso

erhalten und
aufwerten

Dorfregion fur
Radfahrer:innen
und Wan-
der:innen noch

rgung fur

die Zukunft
sichern

Wegein

Verbesserung der

frastruktur

und Wegenetze,

; erlebbarer zu neue
m machen Routenverlaufe
Stadtnorden

Zielgruppe:

Jugendliche: Die drent sozialraumlich-
i ugendzentren . .

e (M el Jug Uberortliche

mochte auch bedarfsgerecht

zuklnftig noch in

ihrem Dorf wohnen

ausbauen und
neu schaffen

bleiben
viele Zielgruppenspezi-
. i hoher Anteil
Fordergelder fische und
generationeniber- erneuerbarer
zum greifende Treff- E i bei
. nergien pel
Klimaschutz punkte und &
MaRnahmen knapp 200%

schaffen

Identifikations
moglichkeiten

herstellen.

Ausbau zum
Energiecluster!
H2
(Wasserstoff)

gute

Wohnqualitat,

neue

Entlastungs-

stral3e

hoher Anteil
erneuerbarer
Energien bei
knapp 200%

Jugendliche sehen
positiv die
Gemeinschaft und
Vereine,
Sportangebote

Aktives
Dorf-/Ver
einsleben

hohes

ehrenamtliches
Engagement in

den

Dorfregionen

Umsetzung
fahrradfrdl.
Stadt >
Reduzierung
MIV

Bahnanbindung
Cloppenburg

Reaktivierung
Guter & SPNV

Bedarfsgerechte
Mobilitatsformen
entwickeln

Nachfrage
Gewerbeflachen,
neue innovative
Unternehmen

hohe Bauland-
nachfrage
junger
Familien

Soziale

Dorfentwicklung

Dorfregion

Friesoythe Sud:
114 Projekte sind

,Eisenstadt”
auch in den

erarbeitet

plus DE-
Region

Jugendliche
Mobilitat
eher mit
dem Rad

Sensibilitat
far mehr
nachhaltige
Mobilitat

Durch die Dorfregion
fuhren bereits zahlreiche
Rad- und Wanderwege, die
uber eine gute
Infrastruktur verfiigen mit
ausreichend Rastplatzen,
die mit Tischen und Banken
ausgestattet sind.

Ausreichende
medizinische

Versorgung
7?7

Verbesserung

der
Verkehrssich
erheit

Digitalisierung

Dorfentwicklungs
plan: Es geht um
eine langfristige
Stabilisierung der
Dorfregion.

Kanaldorfer

Dorfern

verankern

Schwachen

Thema/Marke
Eisenstadt
passt nur zur
Kernstadt

Verkaufsflachen
dichte und die
Einzelhandels-
zentralitat sind

durchschnittlich

JEisenstadt”

wurde nicht
partizipativ
erarbeitet

Mangelnde
Attraktivitat
der
Ortskerne

Teils luckenhafter
Nutzungsbesatz in

Imageproblem

der aktuelle
Zustand des
Tourismus wird
eher schlecht
eingestuft

Fehlnutzungen
u. Leerstand
Innenstadt
und Dorfer

Einzelhandel .
Einkaufslage;
(Nahversorgung) vereinzelte geringer Anteil an
oft am Ortsrand Leerstinde und groRerflachigen energetische
Mindernutzungen nahverj:;gu”gs' Nutzung &ff. u.
zentrenrelevanten WOhngebéUde:
bzw. an filialisierten Stau
Magnetbetrieben
zZu wenig
\ Freizeitangebote
__ f.Jugendliche und
) Senioreninder ~  ZU wenig Arztemangel
zuwenig Kernstadt Gastronomie ——— ks
Vernetzung (Hausarzte)
Zw. sozialen
Tragern
Das Altern der
Vereine ist ein
. Problem. Die
Wen!g. hOCh FaCh krafte Nachwuchsge-
qualifizierte winnung vor allem
Arbeitsplatze ma ngE| im Vorstand ist eine
P Herausforderung.
Fachkrafte-
Konkurrenz mangel,
Oberzentrum C
Oldenburg orona-
Folgen
Funktions-
verlust der
Ortskerne
Einbruch
Hochwasser, Nachfrage
zu starke stationarer
Versiegelung Handel
fehlende
Ausrichtung auf
demografischen
Wandel

"Wohnen und : kein
Soziales"? »Wohnen im Alter” 4 -hnytzungs-
. . . den groRten

Mittelmassige Handlungsbedarf konzept
Bewertung Ludgerischule

katrin katrin Wiebke Borgers

Hochwasser-
Soeste nicht als gefahr durch
stadtbildpragend Verrohrung
erschlossen
etc.

MIV-

mangelhafte

OPNV fast nur . Rad-
Schiilerverkehr Anteil zu
Infrastruktur
hoch
Jugendliche
Mobilitat fast fehlende
Gl Nutgung Zuganbindung
OPNV privat
hohe
Treibhausgaserr-]is Intensive
sionen (Industrie,
Gewerbe, Landnutzung
Landwirtschaft)
Kirchturmdenken
Monostruktur
Wohnungen,

fehlende Angebote
Mehrgenerationen

Identitats- :

Der Sozialraum droht auch

H dadurch zu schwinden,
ve rI u St n dass zunehmend anonyme
Siedlungsstrukturen
d e n die Vergemeinschaftung
. erschweren.
Quartieren

Grundlage:

« ISEK

- Dorfentwicklung
Friesoythe Sud

- Dorfentwicklung
Kanaldorfer

- Regionales
Entwicklungskonze
Soesteniederung

. Einzelhandelsgutachten



Z1ele/Aufgcaben der Marke

Dorfer und Profilierung als
Kernstadt Wir-Gefuhl Attraktivitat fur interessanter und
vereinen - nicht schaffen Familien steigern gut erreichbarer

verschmelzen Wohnstandort

Schaffung/Sicherung Ausbau als
eines investitions- bedeutender Medizinische
und Versorgung

wirtschaftsfreundlichen ArPetsplatzstandort /

zukunftsfest machen
Klimas Fachkraftesicherung



Ziele/Aufgaben der Marke

Dorfer und

Wir-Gefuhl Kernstadt
schaffen vereinen - nicht

verschmelzen




BUrger:innen:

Themen, Werte und Inhalte




Entwurfe fur Markenvisionen

Stadt am Wasser: Die Stadt der Nachhaltiges
Bad Friesoythe Jungen und Alten Friesoythe

Cicanctadt Stadt mit Herz

Eisenstadt und netten
am Wasser
Leuten



Kinder & Jugendliche:

Realitatscheck







Strategiegruppe:
Bewertung &

Ercebniszusammenfassung



Unsere Matrix:
Das Markensteuerrad nach F.-R. Esc

Nutzen | | Werte

Marken-
Treiber | | Bild






Die Markentreiber



Der fachliche Blick auf das
Markensteuerrad
1. Konkurrenzanalyse

2. Bewertung
3. Reduktion & Verdichtung



Verbundenheit zwischen allen Friesoyther Burger:innen

Tolerante und vielfdltige Gesellschaft

Familienfreundlicheit Gute
medizinische

investitions- und Versorgung

wirtschaftsfreundliches Klima

Attraktiver Wohnstandort
Marken-

Nutzen

Arbeiten vor Ort



Tradition Heimat Familie Gemeinschaft

Natur Lebendigkeit

Innovationskraft

Marken- Jung Offenheit




Vielfalt

der
Dorfer
Starkes
Heimatgefuh Erneuerbare
Energie — <€
Vereine
Forderung
moderner
Grol3e Technologien «
Tradition




Familienfreund-
liches Umfeld

Familienfreundliche,
junge Stadt

Junge

Bevolkerung




Wasser

Erlebbare Natur
am Wasser

Natur

Radwege-
hetz



Vielfalt
der Dorfer

Starkes
Heimat-
gefuhl

Vereine

Grol3e
Tradition

Dorfliche
Vielfalt &
Brauchtumsfeste




Viele

= Schmiedehandwerk

Fisen



Breit
aufoestellte
Mittelstandische
Wirtschaft

Handwerk

Einzelhandel

Landwirtschaft

Breit aufgestellte
mittelstandische
Wirtschaft




Erneuerbare
Energien

Forderung
Moderner
Technologien

Zukunftstechnologien



Dorfliche Vielfalt Ma rken'

Brauchtums- Treiber
Feste
Erlebbare Natur
am Wasser
Familienfreundliche,
junge Stadt
Schmiede- Breit aufgestellte .
mittelstindische Zukunftstechnologien
Handwerk

Wirtschaft



Entwicklung von
7 Kernbotschaften fur die
Markenkommunikation.



Kernbotschaft 1

Friesoythe lebt von seinen Gegensatzen: Feuer
und Wasser, Schmiedekunst und Wasserstoft,
Tradition und Technologie, Gemeinschaft,
Geborgenheit und Weite. In diesem
Spannungsfeld gestalten wir eine gute Zukunft.



Kernbotschaft 2

Friesoythe 1st Hetmat. Jedes
unserer Dorfer 1st unverwechselbar,
gemeinsam bilden wir ein Ganzes.



Kernbotschaft 3

Friesoythe 1st Tradition una
Innovationskraft. So gestalten wir den Weg
1N eine nachhaltige Zukunft mit
Erfindergeist unad Offenneitt fUr Technologie.



Kernbotschaft 4

Friesoythe schafft Verbundenheit. Wir
leben Gemeinschaft 1n der dorflichen
Vielfalt mit unseren Festen, Vereinen
und familiaren Strukturen.



Kernbotschaft 5

Friesoythe 1st familienfreundlich: eine junge
und lebendige Stadt mit kurzen Wegen, guten

Schulen und Kitas, erschwinglichem
Wohnraum, Einkaufsmoglichkeiten vor Ort una

reichem Freizeitangebot.



Kernbotschaft 6

Friesoythe 1st gut fur die Work-Life-Balance:
Hier findet man Erholung 1n der Natur, kann
seine Freizeit am Wasser verbringen,
Gemeinschaft im Verein erleben und bei den
Festen nette Menschen treffen.



Kernbotschaft 7

Friesoythe richtet sich auf Zukunft aus.

Wir fordern nachhaltige Energie und
Zukunftstechnologien. Unsere mittelstandische
Wirtschaft steht auf breitem Fundament, una
wir holen attraktive Arbeitsplatze 1n die Stadt.



Verbundenheit zwischen allen Friesoyther Biirger:innen

Tolerante und vielfaltige Gesellschaft

Familienfreundlicheit

investitions- und
wirtschaftsfreundliches Klima

Attraktiver Wohnstandort

Arbeiten vor Ort

Dorfliche Vielfalt Ma rl.(en‘
Brauchtums- Treiber

Feste
Erlebbare
Natur am

Familienfreundliche,
Wasser

junge Stadt

Schmiedehandwerk

Breit aufgestellte Zukunfts-
mittelstandische technologien
Wirtschaft

Tradition

Marken-
Bild

Heimat

Familie

Gemeinschaft

Lebendigkeit

Innovationskraft

Jung

Offenheit




Die Positionierung:
Was unterscheidet Friesoythe?



Friesoythe 1st
NICHT (nur)
Fisen!



Friesoythe 1st
NICHT (nur)
Wasser!



Friesoythe 1st
NICHT (nur)
Tradition!



Friesoythe 1st
NICHT (nur)
Friesoythe



Friesoythe verbindet
lependige
begensatzpaare.












* Stadt der Dorfer
* Friesoythe verbindet




